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ULGY FRUITS NOT!

~Brzydkie” owoce i warzywa... NIE! Innowacyjny program edukacyjny na rzecz

zrownowazonej konsumpciji i ograniczenia marnowania zywnosci
pro;ekt nr 2021 2- PL01 KA220 VET-000050880

DLACZEGO MARNUJEMY TAK DUZ0 2ZYWNOSCI?

>>> WIECEJ INFORMACJI..

Swiatowa Organizacja Zdrowia (WHO) szacuje, ze rocznie marnuje sie
okoto 1.3 miliarda ton zywnos$ci, co stanowi okoto jednag trzecig calej
produkcji. Oto kilka gtéwnych przyczyn tego zjawiska:

1.Nadmierna Produkcja:

o W wielu przypadkach producenci zywnosci przewidujg wieksze
zapotrzebowanie niz faktycznie wystepuje. Nadmierna produkcja
moze prowadzi¢ do nadmiernego zaopatrzenia i marnotrawstwa, gdy
czesc¢ produktdéw nie zostanie zakupiona.

CZYTAJ WIECEJ <<

2. Standardy Jakosci i Wygladu:

¢ Czesto konsumenci oczekuja, ze produkty spozywcze beda doskonatej
jakosci i idealnego wygladu. Produkty o mniejszych defektach moga
by¢ odrzucane zaréwno przez producentéw, jak i konsumentéw, co
prowadzi do marnowania zywnosci.

3. Daty Przydatnosci do Spozycia:

e Daty przydatnosci do spozycia czesto sa zle zrozumiane.
Konsumentom moze brakowa¢ swiadomosci, ze wiele produktéw nadal
jest bezpiecznych do spozycia po uplywie daty przydatnosci do
spozycia.




DLAGZEGO LUDZIE NIE GHCA KUPOWAC BN
BRZYDKICH OWOCOW | WARZYW?

ISTNIEJE KILKA CZYNNIKOW, KTORE MOGA WPLYWAC NA TO, DLACZEGO LUDZIE
CZESTO UNIKAJA ZAKUPU "BRZYDKICH" OWOCOW | WARZYW, CZYLI TYCH O
NIETYPOWYM KSZTALCIE, WIELKOSCI LUB WYGLADZIE ZEWNETRZNYM:

>>> WPLYW MEDIOW SPOLECZNOSCIOWYCH | REKLAMA

Spoteczenstwo jest silnie narazone na idealizowane obrazy zywnosci w mediach spotecznosciowych,
gdzie prezentowane sg jedynie doskonate, piekne owoce i warzywa. To kreuje oczekiwania wobec
wygladu produktow.

>>> BRAK SWIADOMOSCI NA TEMAT
JAKOSCI SMAKU

Niektorzy konsumenci moga po prostu nie by¢ Swiadomi, ze
brzydsze owoce i warzywa sg roéwnie smaczne, zdrowe i
wartosciowe jak ich atrakcyjniejsze odpowiedniki.

NIEZNAJOMOSC CELOW
NIESPODZIANEK NATURY

Klienci mogg nie zdawac sobie sprawy, ze w przyrodzie produkty
czesto roznig sie ksztattem i wygladem. Oczekiwanie idealnych
owocdw moze wynika¢ z braku znajomosci proceséw
naturalnych.

& STATYSTYKI:



- PARTNERSTWO PROJEKTOWE K3

R, >»> KRAJE I INSTYTUCJE

Konsorcjum projektu sktada sie z 8 instytucji partnerskich (trzy
uniwersytety i pie¢ organizacji pozarzadowych) z siedmiu krajow.
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e Udostepnienie kursu e-
learningowego i podrecznika na
stronie internetowej projektu w
jezykach narodowych partnerow
projektu - luty 2024 r

e Trening - 26 lutego - 01 marca
2024 w Krakowie (Polska)

e Koncowe spotkanie partneréw -
29-30 kwietnia w Sofii (Butgaria)

Z powazaniem
Partnerzy projektu



